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I h re Pa rtn er Verlagsanschrift

! Rossipaul Kommunikation GmbH

m Ve rlag Menzinger StraBe 37, D-80638 Miinchen
Postfach 20165, D-80016 Miinchen
Telefon +49 (0)89/17 91 06-0

Telefax +49 (0)89/17 91 06-22

ISDN +49 (0)89/17 80 92 97

Anzeigenleitung E-Mail: info@rossipaul.de
Ursula Rossipaul — Telefon +49 (0)89/17 91 06-24
E-Mail: urossipaul@rossipaul.de www.rossipaul.de

www.porzellanundglas.de

Anzeigenberatung www.beststyle-magazin.de

D Nord PLZ 0-5, F, B, NL, LUX, GB, Skand., Osteuropa,
USA, Asien Druckereianschrift

Kornelia Reckers — Telefon +49 (0)23 89/40 06 12 Anlieferadresse fiir Beilagen:

E-Mail: kreckers@rOSSIpaul.de Firmengruppe APPL Sellier-Druck

D Sid PLZ6-9und CH, A, ILE, TR AngerstraBe 54, 85354 Freising

Michaela Markert-Késer — Telefon +49 (0)89/17 91 06-53 Anliefertermine identisch mit Anzeigenschluss, siehe Seite 8
E-Mail: mmarkert@rossipaul.de

Jahrgang & Erscheinungsweise

Aboverwaltung 111. Jahrgang 2012 / 10 Ausgaben pro Jahr

Hannelore JeBberger — Telefon +49 (0)89/85 85 35 33

E-Mail: aboservice@porzellanundglas.de Bezugsbedingungen

Redaktion Jahresabonnement Inland 75,00 € (inkl. MwSt. u. Versand)
Beate Schraml (Chefredakteurin) — Telefon +49 (0)89/17 91 06-14 Jahresabonnement Ausland 85,00 € (inkl. Versand, zzgl. MwSt.)
E-Mail: bschraml@rossipaul.de Azubi-Abo: 38,00 € (inkl. MwSt. u. Versand)
Stefanie Ried| — Telefon +49 (0)89/17 91 06-18 Rabattstaffel fir Mehrfach-Expl.: ab 5 Expl.: 5%

E-Mail: sriedl@rossipaul.de ab 10 Expl.: 10%

Allgemeine Redaktionsmail: ab 20 Expl.: 20%
pundg@rossipaul.de ab 25 Expl.: 25%

Einzelverkaufspreis 7,50 €/ Doppelnummer 15— €

Vertriebs- und Marketingleitung
Ingo Neubert — Telefon +49 (0)89/17 91 06-27
E-Mail: ineubert@rossipaul.de



Kurzcharakteristik

P&G - Porzellan &
Glas, Kochen &
Schenken ist ein
modernes Branchen-
magazin fur Handel und
Industrie in allen Bereichen Neues von Silit
rund um den gedeckten Tisch, wohnlichen Porz;ﬂ:ﬁeﬁilasschenken Topfserie Vitaliano
Lifestyle, Kiiche, Hausrat und Geschenke. P&G ist zentrales Informa- oy
tionsmedium, Trendscout und Meinungsbildner fir Handel, Einkaufer,
Industrie, Verbande und Zulieferer der Branche im In- und Ausland.

Das Branchenmagazin fir — 05/11

Handel und Industrie Drutcklund £ 148
Orterreich € 125
S iy 13, -

Dolce Vita
fiir zu Hause!

Ein kompetentes Redaktions-Team recherchiert und berichtet tiber
Neuheiten, Messe-Events und Trends der Branche, analysiert Ereig-
nisse und Hintergrinde, prasentiert wirtschaftliche Rahmendaten des
Fachhandels, kommentiert Marketinginitiativen und Verkaufsférderungs-
aktionen und gibt Anregungen aus der Handelsszene, Best-Practice-
Beispiele und Konzeptideen. P&G schaut tiber den Tellerrand und wird
so zum unentbehrlichen Informationsmedium fiir alle erfolgreichen Ge-

schéftsleute, Insider der Haushaltswarenbranche sowie Opinionleader Kaffee-Kult:
. ] mehr Genuss.
in Handel und Industrie.
Wohn-Welten:
neue Trends

Fakten sammeln, Nutzen bieten, seriés recherchieren und berichten,
zeitgemaB gestalten und zum Erfolg der Branche beitragen — das ist
das Credo der P&G.

Organ des Bundesverbandes fir den gedeckten Tisgh, Hausratund Wohnkultur

Mit GPK intern

»,P&G Porzellan & Glas, Kochen & Schenken — Das

m GPK Branchenmagazin fiir Industrie und Handel* ist das

Bungesverbanc fr sengececen OTT1Z1€11€ Organ des Bundesverbandes fiir den
Tiseh Hausratundwiomkitiret g e deckten Tisch, Hausrat und Wohnkultur e.V.



Zielgruppen/

Hande! | Ssiubio

Branchenbetriebsvergleich

Adresspool/
Musterseiten

Die Zielgruppenselektion fiir lhren
optimalen Markterfolg!

s yezg"*

iF

GPK / Haushalt 7.900 ;"""‘
Papeterie / Geschenkartikel 1.810 §
Mébel / Einrichtungshéuser 4.490 B
Warenhéuser / Versandhandel e00 L_________________ oo /"7
Qualitat hat
Baumaérkte / Fachmarkte 2.020 ihr Gewicht!
Gartencenter 1.040
Kochschulen / Hotelfachschulen 240
Kiicheneinrichter 2.680
Weinfachhandel 560
Feinkost / Cateringservice 1.590
Handelsvertretungen 280
Industrie 1.250

Adressen gesamt 24.460



et | Bty

Alles Tomate!

Auflage/
Musterseiten

Auflagen-Analyse: 2. Quartal 2011 laut IVW

Druckauflage 8.330 Exemplare
Verbreitete Auflage 8.126 Exemplare
Verkaufte Auflage 974 Exemplare
Abo-Auflage 882 Exemplare

P&G ist der Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Porzellan erzdhlt -
Werbetragern (IVW) angeschlossen. Geschichten

Objektanalyse/Muster




Anzeigen-

Preisliste 2012

Zeitschriften- 2/1 S. iber Bund 1/18. 2/38.
format 210 mm breit x 297 mm hoch s/w 4.590 € s/w 2.490 € s/w 1.600 €

4c 6.890 € 4c 3.790 € 4¢ 2.500 €
Satzspiegel 180 mm breit x 2567 mm hoch,

3 Spalten je 56 mm breit

Druckverfahren CMYK-Bogen-Offset. Abbildungen bis max. 70er
Raster. Direktbelichtung der digitalen Daten auf die
Druckplatte (CTP)

Digitale Daten System: Apple Macintosh OS 10.4.11
Software: QuarkXPress 7.5,

1/2 S. quer 1/2'S. hoch 1/3 S. hoch 1/3 S. quer
. Photoshop Cs 4,. lllustrator CS 4 ' W < li90e < /wlBoEe /w 825€
Bildformate: Tiff, eps, jpg, — mindestens 300 dpi 4c1.790 € 4c 1.790 € 4c 1.290 € 4c 1.290 €
Speichermedien: CD-+R / DVD-+R
Anzeigendaten: QXP 7.5 mit allen verwendeten Schriften und
Bildern oder Druckpdf Acrobat 1.7 mit 2.400 dpi
(Bildauflésung 300 dpi in OriginalgroBe (1:1).
CMYK, keine Sonderfarben. Bildformate Photo-
shop-TIFF oder -EPS. Bitte liefern Sie einen farb-
verbindlichen Proof ISOcoatedV2 / FOGRA.
1/4 S. hoch 1/4 S. quer 1/6 Seite 1/12 Seite
Kontakt: Franziska Mattes s/w 640 € s/w 640 € s/w 345 € s/w 195 €
Tel. +49 (0) 89/17 91 06-57 4c990€ RS EEYE DS

E-Mail: fmattes@rossipaul.de _ ’ _ ' '
Samtliche Anzeigenformate sind angeschnitten ohne Mehrpreis.

Alle Preise verstehen sich innerhalb Deutschland zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer



Formate und Preise

Vorzugsplatze

Titelseite inkl. 4 x 1/1 S. PR Preis auf Anfrage

2. Umschlagseite 4c 4c 4.490 €
4. Umschlagseite 4c 4c 5.490€
1/3 S. Anzeige neben Vorwort 4c 2.490€
1/3 S. Anzeige neben Inhaltsverz. 4c 2.490€

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen je Spalte 90 mm breit

Stellenangebote / Geschéftsverbindungen je mm 5,00€
Stellengesuche jemm 2,50€
Chiffregebuhr 10,00 €

Rabatte/AE-Provision
Nachlasse zum Grundpreis bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel

3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10%
12 Anzeigen 10% 12 Seiten 15%

Ubliche AE-Provision bei Schaltung tiber eine zugelassene Agentur wird
gewahrt auf Basis der angegebenen Tarife.
Allgemeine Geschéftsbedingungen siehe letzte Seite.

Beilagen/Beihefter
Prospektbeilagen bis 256 Gramm: 2.580 €
Beilagenkosten fir hohere Gewichtsbereiche bitte anfragen

Banderolen: Technische Daten und Ausstattung nach Wunsch /

Preise auf Anfrage

Einhefter: Abmessungen gemaB Zeitschriftenformat

210 mm breit x 297 mm hoch zzgl. oben 4 mm, unten 14 mm, links 3 mm
und rechts 7 mm

Erstes Blatt 2.600 €

Jedes weitere Blatt 890 €

Anlieferung von Beilagen/Beiheftern
Mindestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen frei Haus Druckerei /
2 Muster an den Verlag

Format Breite x Hohe s/w Preis  4c Preis
2/1 8. iiber Bund 420 x 297 mm 4.590 € 6.890 €
1/1 S. angeschnitten 210 x 297 mm 2.490 € 3.790 €
1/2 S. hoch angeschnitten 102 x 297 mm 1.190 € 1.790 €
1/2 S. quer angeschnitten 210 x 145 mm 1.190 € 1.790 €
1/3 S. hoch angeschnitten 71 x 297 mm 825 € 1.290 €
1/3 S. quer angeschnitten 210 x 96 mm 825 € 1.290 €
1/4 S. hoch angeschnitten 102 x 145 mm 640 € 990 €
1/4 S. quer angeschnitten 210 x 70 mm 640 € 990 €
1/6 Seite angeschnitten 71 x 145 mm 345 € 550 €
1/12 Seite angeschnitten 71 x 71 mm 195 € 290 €

Samtliche Anzeigenformate sind angeschnitten ohne Mehrpreis.
Alle Formate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe!



P&G Themenplan 2012

Ausgabe Redaktions- Anzeigen- Erscheinungs- Themen
schluss schluss termin

Januar 09.12.2011 16.12.2011 12.01.2012 @ EK Live Bielefeld
@ Christmasworld Frankfurt (27.01. — 31.01.2012)
@ Friihjahrskiiche:

Frisches fir Tisch & Kiche

Februar 05.01.2012 13.01.2012 03.02.2012 4 Ambiente Frankfurt (10.-14.02.2012):
Dining, Living, Giving
# Cadeaux Leipzig (25.-27.02.2012)

Marz / 02.03.2012 09.03.2012 29.03.2012 @ Neues von den Friihjahrsmessen:
April Tafeln, kochen, schenken
@ Kiicheninnovationen 2012

Mai 05.04.2012 13.04.2012 03.05.2012 # Materialtrends:
von Holz bis High-Tech
@ Kochtrends:
von Asien bis Amerika
@ Textiltrends fir Tisch und Wohnung

Juni 04.05.2012 11.05.2012 06.06.2012 @ Fiir GenieBer:

Kaffee, Tee & Schokolade
@ Fur Kinder:

Hits for Kids
@ Fiir Kenner:

Accessoires fur Wein & Bar




Redaktions-
schluss

Anzeigen-

schluss

Erscheinungs-
termin

Juli

08.06.2012

15.06.2012

05.07.2012

@ Herbst-Orderrunde:

Einkaufstage (Earlybird, Innowa, TrendForum, TrendSet, Vivanti
@ Weihnachten 2012:

Dekoratives & Praktisches
@ Aus der Backstube:

SiBes & Herzhaftes

August

20.07.2012

27.07.2012

16.08.2012

@ Herbst-Trends:
Tendence Frankfurt, IFA Berlin, spoga+Gafa Kaln,
Cadeaux Leipzig, EK Home Bielefeld

@ Gourmet-Shop:
Essig, Ol, Gewiirze, Marmeladen

September/
Oktober

07.09.2012

14.09.2012

04.10.2012

@ Neues von den Herbstmessen:

fur Tisch und Kuche, Schenken & Wohnen
@ Zum Wohlfiihlen:

Kerzen und Dufte

November

12.10.2012

19.10.2012

08.11.2012

@ Grillsaison 2013
@ Schneidwaren & Bestecke:
extra-scharf und richtig edel
@ Zusatzsortimente:
Leder und Schmuck

Dezember

09.11.2012

16.11.2012

06.12.2012

@ Orderauftakt 2013:

Earlybird, Innowa, TrendForum, TrendSet, Vivanti
@ Geschenkefriihling:

Ostern, Valentinstag, Mutter- und Vatertag




AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir

Anzeigen und Fremdbeilagen
Stand: 31.08.2008

1. Dem Auftrag liegen die Bedingungen der jeweils giltigen Anzeigenpreisliste und
diese , Allgemeinen Geschéftsbedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen® zu-
grunde.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzuwickeln.

3. Soweit der Verlag Vermittlungsvergiitung gewahrt, berechnen sich diese nach dem
tatsachlich vereinbarten Anzeigenpreis.

4. Fur die Annahme von Anzeigen in bestimmten Ausgabenummern oder fir eine be-
stimmte Platzierung des Auftrags wird keine Gewahr geleistet. Platzierungswiinsche
werden ausdriicklich nicht Auftragsbestandteil. Der Verlag wird Platzierungswiinsche
jedoch nach Maglichkeit berticksichtigen. Spatere Reklamationen wegen Nichteinhal-
tung entsprechender Wiinsche kénnen nicht geltend gemacht werden.

5. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage oder einzelne Anzeigen im Rahmen
eines Auftrags tber die Schaltung mehrerer Anzeigen abzulehnen, wenn diese gegen
Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBen oder wenn diese
wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den einheitlichen Grundsét-
zen des Verlages widersprechen oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumut-
bar ist.

6. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
oder deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines redaktionellen Beitrages erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Bei bereits geschlossenen Anzeigen- oder Beilagenvertra-
gen ist der Verlag in diesen Fallen zum Rucktritt berechtigt.

7. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabzige. Sendet
der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug nicht fristgeméaB zuriick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

8. Stornierungen oder Zurtckstellungen von Anzeigen sind nur bis zum offiziellen Anzei-
genschluBtermin der Preisliste moglich. Bei Uberschreitung des Termins hat der Verlag
Anspruch auf Bezahlung des im Umbruch eingeteilten Anzeigenraumes.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Werbungstreibende bei ungenigendem Abdruck keine Anspriiche. Der Verlag ge-
wahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige. Grundlage hier-
fur ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren und die
verwendete Papierqualitét.

10. Die Kosten fur die Anfertigung von Lithos sowie vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Treffen beschadigte Druckunterlagen erst unmittelbar vor
Drucklegung beim Verlag ein, hat der Auftraggeber die hieraus dem Verlag entstehen-
den zusatzlichen Kosten zu tragen.

11. Der Verlag ist zur Prifung der sachlichen Richtigkeit und Zulassigkeit der Angaben
des Auftraggebers, der die Eignung der vom Auftraggeber gelieferten Unterlagen und
der Verletzung etwaiger Schutzrechte Dritter aufgrund der Durch- und Ausfihrung des
Auftrags ausdriicklich nicht verpflichtet. Der Auftraggeber stellt den Verlag insoweit
hinsichtlich samtlicher Anspriiche und Forderungen Dritter frei.



12. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des

Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlergebihr darf an die Auftraggeber

weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

13. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewéhrt. Die Frist
beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei VertragsabschluB3 ein ande-
rer Beginn vereinbart wird.

14. Hat der Verlag den ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder unvollstandi-
gen Abdruck einer Anzeige zu vertreten, hat der Auftraggeber Anspruch auf eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige. LaBt der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruckgéngigmachung des Auftrags. Ist der
Auftraggeber Kaufmann, sind Reklamationen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln
- innerhalb von 4 Wochen nach Veréffentlichung vorzubringen.

15. Die Haftung des Verlages auf Schadenersatzanspruch ist begrenzt auf Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit soweit nicht Kardinalpflichten des Verlages betroffen sind. Die
Haftung bei leichter Fahrlassigkeit ist der Hohe nach beschrénkt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Eine Haftung fur Mangelfolgeschaden ist ausgeschlossen.

16. Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern im Einzelfall keine kiirzere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 1 % Gber dem je-
weils giltigen Diskontsatz der Bundesbank sowie Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis
zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

18. Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Durchfihrung eines Auftrags, ohne Rucksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel, Vorauszahlung zu verlangen.

19. Die Parteien vereinbaren die Schriftform, telefonisch aufgegebene Bestellungen
oder Anderungen bediirfen ausdriicklich der schriftlichen Bestatigung des Verlages.
Zusicherungen kénnen nur durch entsprechend vom Verlag Bevollméachtigte schriftlich
gegeben werden.

20. Es gilt deutsches Recht. Erfillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand ist
Minchen.



Das Magazin-Programm
der Rossipaul Kommunikation
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Rossipaul Kommunikation
GmbH

Menzinger Str. 37
D-80638 Minchen

Tel. +49 (0) 89/17 91 06-0
Fax +49 (0) 89/17 91 06-22
Email: info@rossipaul.de
www.rossipaul.de

Medien fiir lhren Erfolg





