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Ilhre Partner im Verlag

Anzeigenleitung
Ursula Rossipaul — Telefon +49 (0)89/17 91 06-24
E-Mail: urossipaul@rossipaul.de

Anzeigenberatung

D Nord PLZ 0-5, F, B, NL, LUX, GB, Skand., Osteuropa,
USA, Asien

Kornelia Reckers — Telefon +49 (0)23 89/40 06 12

E-Mail: kreckers@rossipaul.de

D Siid PLZ6-9und CH, A, ILE, T

Michaela Markert-Kaser — Telefon +49 (0)89/17 91 06-53
E-Mail: mmarkert@rossipaul.de

Vertriebs- und Marketingleitung
Ingo Neubert — Telefon +49 (0)89/17 91 06-27
E-Mail: ineubert@rossipaul.de

Redaktion

Yvonne Meininger (Redaktionsleitung)

Telefon +49 (0)89/17 91 06-65

E-Mail: ymeininger@rossipaul.de

Stefanie Ried| — Telefon +49 (0)89/17 91 06-18
E-Mail: sriedl@rossipaul.de

Allgemeine Redaktionsmail:
beststyle@rossipaul.de

Verlagsanschrift

Rossipaul Kommunikation GmbH
Menzinger StraBe 37, D-80638 Munchen
Postfach 20165, D-80016 Munchen
Telefon +49 (0)89/17 91 06-0

Telefax +49 (0)89/17 91 06-22

ISDN +49 (0)89/17 80 92 97

E-Mail: info@rossipaul.de

www.beststyle-magazin.de
www.porzellanundglas.de
www.rossipaul.de

Druckereianschrift

Anlieferadresse fur Beilagen:

Firmengruppe APPL echter druck

DelpstraBe 15, D-97084 Wiirzburg

Anliefertermine identisch mit Anzeigenschluss, siehe Seite 8

Jahrgang & Erscheinungsweise
5. Jahrgang 2012 / 4 x im Jahr — saisonbezogen

Bezugsbedingungen fiir Handler
(je Expl. u. Ausgabe/zzgl. MwSt. und Versand):

Ab 100 Expl. € 0,65
Ab 300 Expl. € 0,55
Ab 1.000 Expl. € 0,48
Ab 3.000 Expl. € 0,46
Ab 5.000 Expl. € 0,44
Ab 10.000 Expl. € 0,42

Ab 20.000 Expl. € 0,38



Kurzcharakteristik

»beststyle — Das Magazin fiir Kiiche, Tisch & Design*“ ist das offizielle
Kundenmagazin des GPK Bundesverbandes* fir alle Haushaltswaren-
Fachgeschafte, die das Besondere an Stil, Lebensart, Beratungs- und
Fach-Kompetenz haben und pflegen wollen.
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Inhaltlich bietet ,,beststyle” seinen Lesern, den Kundinnen und Kunden
des Fachhandels, eine bunte Mischung aus saisonalen Vorschlagen zu
heimischen Dekorationen, gepflegter Gastlichkeit und gehobener
Kuche. Interviews und Reportagen tiber prominente Gastgeber, Life-
style-Themen und Geschenkideen fiir anspruchsvolle GenieBer runden
das redaktionelle Konzept ab. Alle Beitrage werden appetitlich serviert
— das gilt sowohl fir die Bilder als auch fur das Layout. Der journalisti-
sche Anspruch ist auf einen hohen Gebrauchsnutzen fir die Leser aus-
gerichtet, daher sind praktische Tipps und Trends sowie leicht nach-
kochbare Rezepte feste Rubriken.

sbeststyle* erscheint vier Mal im Jahr jeweils zur Saison und ist eine
Service-Leistung des Haushaltswarenhandels fiir seine Kunden. Der
Fachhandel kann das Magazin fir sein jeweiliges Erscheinungsbild indi-
vidualisieren. Je nach Bezugsmenge sind Firmeneindrucke, individuali- Kaffeestunde
sierte Titelseiten und Editorials sowie abweichende Innenseiten még- : "'"IE‘T Genuss, )
lich. Als attraktives POS-Medium ist ,beststyle“ ein einzigartiges ' \
Kundenbindungsinstrument fir den Haushaltswareneinzelhandel.

»beststyle wird von den fiihrenden deutschen Haushaltswarenfachge-
schaften in groBen Stuckzahlen eingesetzt. Insgesamt nutzen 300
Fachgeschafte das Medium zur Kundenansprache und -bindung.

| GPK *,beststyle — Das Magazin fiir Kiiche, Tisch & Design“ ist Einfachselbst gemacht

das offizielle Kundenmagazin des GPK Bundesverbandes
fur den gedeckten Tisch, Hausrat und Wohnkultur e.V.

Ansprechpartner




Auflage/ -
Musterseiten . | e

Geplante Druckauflage 2012 je Ausgabe:
150.000 Exemplare

Verbreitung: stott e
Uber 300 GPK-Fachhandler in Deutschland, die beststyle als ihr
Kundenmagazin bereithalten, am P.O.S. streuen und/oder an ihre
Stammkunden regelmaBig versenden.

Die nebenstehenden Musterseiten illustrieren das inhaltliche und
grafische Konzept.

beststyle steht fur
@ Lifestyle

® Produktinformation
® Gebrauchsnutzen
® Trends

® Konsumfreude




Anzeigen-Preisliste 2012

Oktober 2011 / Anzeigenpreisliste Nr. 5

Zeitschriften-
format

Satzspiegel

Druckverfahren

Digitale Daten

Bildformate:

Speichermedien:

Anzeigendaten:

210 mm breit x 290 mm hoch

176 mm breit x 249 mm hoch,
3 Spalten je 55 mm breit

CMYK-Rollenoffset. Abbildungen bis max.
60er Raster. Direktbelichtung der digitalen
Daten auf die Druckplatte (CTP)

System: Apple Macintosh OS 10.4.11

Software: QuarkXPress 7.5, Freehand MX,
Photoshop CS3/3, lllustrator CS3/4

Tiff, eps, jpg, — mindestens 300 dpi

CD-+R / DVD-+R oder Datentibertragung per
ISDN +49 (0) 89/ 17 80 92 97

QXP 7.0 OS mit allen verwendeten Schriften und
Bildern oder Druckpdf Acrobat 1.7 mit 2.400 dpi
(Bildauflosung 300 dpi in OriginalgroBe (1:1).
CMVYK, keine Sonderfarben. Bildformate Photo-
shop-TIFF oder -EPS. Bitte liefern Sie einen farb-
verbindlichen Proof ISOcoatedV2 / FOGRA.

Kontakt: Franziska Mattes,
Tel. +49 (0) 89/17 91 06-57
E-Mail: fmattes@rossipaul.de

2/1 S. tiber Bund 1/18.

4c 8.500 € 4c 4.790 €

1/2 S. quer 1/2 S. hoch 1/3 S. hoch 1/3 S. quer
4c 2.490€ 4c 2.490 € 4c 1.690 € 4c 1.690 €

Samtliche Anzeigenformate sind angeschnitten

ohne Mehrpreis.

Alle Preise verstehen sich innerhalb Deutsch-
L land zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

1/4 S. hoch
4c 1.250€



Formate und Preise

Produkt-Promotions Anlieferung von Beilagen/Beiheftern
In den Rubriken , Trends” und ,Geschenke” kénnen Produkt-Abbildungen Mindestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen frei Haus Druckerei /
mit Text platziert werden 2 Muster an den Verlag
Produktabbildung mit Text (ca. 1/4 Seite) 4c 850€
Produktabbildung mit Text (ca. 1/2 Seite) 4c 1.600<€ Vorzugsplatze

2. Umschlagseite 210 x 290 mm 4c 5.400 €
Rabatte/AE-Provision 4. Umschlagseite 210 x 230 mm 4c 5.400 €
Nachlasse zum Anzeigen-Grundpreis bei Abnahme innerhalb eines Jahres 1/3 S. Anzeige neben Vorwort 74 x 290 mm 4c 1.990€
Malstaffel Mengenstaffel 1/3 S. Anzeige neben Inhalt 74 x 290 mm 4c 1.990€
3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
6 Anzeigen 5% 6 Seiten  10%
12 Anzeigen 10% 12 Seiten 15%

Ubliche AE-Provision auf Anzeigen bei Schaltung tiber eine zugelassene
Agentur wird gewahrt auf Basis der angegebenen Tarife. Allgemeine Ge- 2/1 Seite iiber Bund 420 x 290 mm 4c 8.500 €
schaftsbedingungen siehe letzte Seite.

1/1 Seite 210 x 290 mm 4c 4.790 €
Zahlungsbedingungen .
Bei Vorauszahlung 2% Skonto, ansonsten innerhalb von 14 Tagen nach 1/2 Seite hoch 105 x 290 mm d4c 2.490¢€
Rechnungsdatum ohne Abzug. 1/2 Seite quer 210 x 145 mm 4c 2.490<
Bankverbindungen 1/3 Seite hoch 74 x 290 mm 4c 1.690€
HypoVereinsbank Miinchen, BLZ 700 202 70, Konto-Nr. 467 467 67 1/3 Seite quer 210x 95 mm 4c 1.690 €
Postbank Minchen, BLZ 700 100 80, Konto-Nr. 280 634-803

1/4 Seite hoch 105 x 145 mm 4c 1.250€
Beilagen/Beihefter 2. Umschlagseite 210 x 290 mm 4c 5.400 €
Prospektbeilagen bis 20 Gramm 55 € / pro Tausend
Beilagenkosten fir hohere Gewichtsbereiche bitte anfragen 4. Umschlagseite 210 x 230 mm 4c 5.400€
Hoéchstformat 190 x 270 mm
Mindestformat 110 x 158 mm Samtliche Anzeigenformate sind angeschnitten ohne Mehrpreis.
Papiergewicht bis zu 4 Seiten mindestens 80 g/qm Alle Formate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe!

bis zu 8 Seiten mindestens 60 g/qm

Formate und Preise
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PR-Story Al tag

Griine!
mmm

Menschen lieben Geschichten. Menschen lieben Emotionen. Men-
schen lieben Produkte, die Emotionen wecken. Wir schreiben diese
Geschichte zu lhren Produkten. In beststyle prasentieren wir lhre
Produkte in einem vollig neuen Rahmen. Wir konzipieren fur Sie eine
ganz besondere PR-Story. Mit zielgruppenorientierten, interessanten
Geschichten, einem exakt auf lhre Produkte zugeschnittenen Thema
und einer ansprechenden, emotionalen Bildsprache présentieren wir
Ihr Unternehmen einem Lifestyle-affinen Publikum.

Unsere Leistungen:

Die Redaktion erarbeitet fir Sie thematische Vorschlage fur lhre be-
sondere Produktprasentation in beststyle.

Unter Berticksichtigung lhrer Vorstellungen und Wiinsche entwerfen
wir den redaktionellen Rahmen fiir eine hochwertige PR-Story.

Die inhaltliche und grafische Umsetzung erfolgt im Stil einer ,,bun-
ten” Story mit einem Ubergreifenden Thema, spannenden Rubriken,

vielen hochwertigen Produktabbildungen und einer ansprechenden, ¢ Verfiihrerische
emotionalen Bildsprache. Schokolade

Preise:

PR-Story 1/1 Seite: 2.000 €
PR-Story 2/1 Seite: 3.500 €
PR-Story 4/1 Seite: 4.950 €

Alle Preise inklusive Redaktion, grafischer Gestaltung und Bildaus-
wahl und zuztglich Mehrwertsteuer. Naturlich bekommen Sie von
uns das PDF Ihrer PR Story fur Sonderdrucke zur Verfigung gestellt.
AuBerdem erhalten Sie ein Hunderter-Kontingent von beststyle fir ei-
gene Promotionszwecke.

Formate/Preise




beststyle Themen und Termine 2012

Frihjahr

RS: 16.12.2011
AS: 10.01.2012
ET: 08.02.2012

Termine

Redaktionsschluss RS
Anzeigenschluss AS
Erscheinungstermin ET

Themen/ Friihling liegt in der Luft

Schwerpunkte

Leichte bekdmmliche
Frahlingskiiche

Frohlicher Koch-Brunch mit
Freunden

Kreative Backideen zu
Ostern

RS: 12.04.2012
AS: 16.04.2012
ET: 15.05.2012

Unter freiem Himmel

Geliebter Grillsommer
Schnelle Rezepte fiir
Mittsommer-Feste
Erfrischende Kaltschalen fur
heiBe Tage

RS: 06.07.2012
AS: 11.07.2012
ET: 16.08.2012

My home is my castle
Feine Jagerspezialitaten

Kulinarische Pilzsuche
Herzhafte Brotzeiten

RS: 07.09.2012
AS: 20.09.2012
ET: 24.10.2012

Stimmungsvolles
Weihnachten

Kostliche Rezepte fur
Suppenkasper
Festtagsment mit Geling-
Garantie
Lieblings-Platzchen fiir die
ganze Familie

Ein Hauch von Farbe:
Pastelltone

Blumenfreuden auf dem
Tisch

Ordnung halten auf stylische
Art

Gute-Laune-Designs
Exotische Accessoires fiir
Balkon & Garten
Farben-Feuerwerk auf dem
Tisch

Wald- und Wiesendekore
auf dem Tisch

Design pur: Akzente setzen
mit Form und Farbe
Familienandenken im
richtigen Rahmen

WeiBe Winterwelt auf dem
Tisch

Kerzenschein und Lichter-
glanz

Stimmungsvolle Advents-
dekorationen

Schone Osterdekorationen
fur das Fest

Schmackhafte Spargelernte
Fruhlingswellness mit
Duften, Seifen & Co.

Der Duft von Lavendel
Bunter Markttag
Lebenselixier Wasser

Selbst geerntet und
eingemacht
MuBestunden bei Kaffee
und Tee

Weinlese am Hang und im
Glas

Klingende Glaser & edle
Tropfen

Tipps und Tricks vom
Kerzenzieher

Schén scharf: Qualitats-
Schneidwaren

Kurzfristige Themenanderungen und -ergéanzungen sind ausdricklich vorbehalten.



beststyle — Das Kundenmagazin
fir lhren Erfolg

Dhan Magazin fur Rische, Tih & wign

| Beststyle
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Sonderausgaben
der Firmen
Kustermann,
Tritschler, dodenhof
und Limbach

Themen und Termine



AGB

Allgemeine Geschéftsbedingungen
fur Anzeigen und Fremdbeilagen
Stand: 31.08.2008

1. Dem Auftrag liegen die Bedingungen der jeweils giiltigen Anzeigenpreisliste und
diese , Allgemeinen Geschéftsbedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen® zu-
grunde.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzuwickeln.

3. Soweit der Verlag Vermittlungsvergttung gewahrt, berechnen sich diese nach dem
tatsachlich vereinbarten Anzeigenpreis.

4. Fur die Annahme von Anzeigen in bestimmten Ausgabenummern oder fiir eine be-
stimmte Platzierung des Auftrags wird keine Gewahr geleistet. Platzierungswiinsche
werden ausdriicklich nicht Auftragsbestandteil. Der Verlag wird Platzierungswiinsche
jedoch nach Maglichkeit berticksichtigen. Spatere Reklamationen wegen Nichteinhal-
tung entsprechender Wiinsche kénnen nicht geltend gemacht werden.

5. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage oder einzelne Anzeigen im Rahmen
eines Auftrags Uber die Schaltung mehrerer Anzeigen abzulehnen, wenn diese gegen
Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBen oder wenn diese
wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den einheitlichen Grundsét-
zen des Verlages widersprechen oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumut-
bar ist.

6. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
oder deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines redaktionellen Beitrages erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Bei bereits geschlossenen Anzeigen- oder Beilagenvertra-
gen ist der Verlag in diesen Fallen zum Rucktritt berechtigt.

7. Probeabzuge werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabzige. Sendet
der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tbermittelten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

8. Stornierungen oder Zurickstellungen von Anzeigen sind nur bis zum offiziellen Anzei-
genschluBtermin der Preisliste méglich. Bei Uberschreitung des Termins hat der Verlag
Anspruch auf Bezahlung des im Umbruch eingeteilten Anzeigenraumes.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Werbungstreibende bei ungenigendem Abdruck keine Anspriiche. Der Verlag ge-
wahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige. Grundlage hier-
fur ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren und die
verwendete Papierqualitét.

10. Die Kosten fur die Anfertigung von Lithos sowie vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Treffen beschadigte Druckunterlagen erst unmittelbar vor
Drucklegung beim Verlag ein, hat der Auftraggeber die hieraus dem Verlag entstehen-
den zusatzlichen Kosten zu tragen.

11. Der Verlag ist zur Prifung der sachlichen Richtigkeit und Zulassigkeit der Angaben
des Auftraggebers, der die Eignung der vom Auftraggeber gelieferten Unterlagen und
der Verletzung etwaiger Schutzrechte Dritter aufgrund der Durch- und Ausfihrung des
Auftrags ausdricklich nicht verpflichtet. Der Auftraggeber stellt den Verlag insoweit
hinsichtlich samtlicher Anspriiche und Forderungen Dritter frei.



12. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlergebihr darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

13. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewéhrt. Die Frist
beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei VertragsabschluB3 ein ande-
rer Beginn vereinbart wird.

14. Hat der Verlag den ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder unvollstandi-
gen Abdruck einer Anzeige zu vertreten, hat der Auftraggeber Anspruch auf eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige. LaBt der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruckgéngigmachung des Auftrags. Ist der
Auftraggeber Kaufmann, sind Reklamationen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln
—innerhalb von 4 Wochen nach Veroffentlichung vorzubringen.

15. Die Haftung des Verlages auf Schadenersatzanspruch ist begrenzt auf Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit soweit nicht Kardinalpflichten des Verlages betroffen sind. Die
Haftung bei leichter Fahrlassigkeit ist der Hohe nach beschrénkt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Eine Haftung fur Mangelfolgeschaden ist ausgeschlossen.

16. Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern im Einzelfall keine kirzere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 1 % Gber dem je-
weils gultigen Diskontsatz der Bundesbank sowie Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis
zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

18. Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Durchfiihrung eines Auftrags, ohne Rucksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel, Vorauszahlung zu verlangen.

19. Die Parteien vereinbaren die Schriftform, telefonisch aufgegebene Bestellungen
oder Anderungen bediirfen ausdriicklich der schriftlichen Bestatigung des Verlages.
Zusicherungen kénnen nur durch entsprechend vom Verlag Bevollmachtigte schriftlich
gegeben werden.

20. Es gilt deutsches Recht. Erfullungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand ist
Miunchen.
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Tel. +49 (0) 89/17 91 06-0
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Email info@rossipaul.de
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